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Con el objetivo de desestacionalizar la oferta turistica, se plantea promocionar Alicante en Reino Unido durante
el mes de Noviembre, con motivo de la WTM Londres 2023. Para ello, se utilizarédn principalmente los espacios

publicitarios exteriores de las ciudades selecionadas.

A nivel de enfoque, se marca como objetivo resaltar una de las cualidades mas apreciadas y diferenciadoras de

nuestro destino: el buen clima durante todo el ano.
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Porque se calcula que, de media, Alicante disfruta de 320 dias de sol'al afio.

Un dato que nos convierte en un destino realmehte excepmonal todas las temporadas del afio,

inclusive el invierno. = = === — == '5"—'"‘
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Especialmente para quien vive en un lugar con solo 126 dias de sol al afio.
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Por eso, este afio Alicante City & Beach va a apostar por visibilizar

hasta que'punto, en lo que a buen tiempo se refiere, las

estadisticas estan a nuestro favor.
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Alicante City

Where Summer Never Ends. Where Summer Never Ends.

Alicante City

Alicante Alicante /C
Span Z‘gﬁﬂ Spsin Zu‘gfr‘ﬂﬂ www.alicanteturismo.com

wwwi.alicanteturismo.com wwwalicanteturismo.com
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Campana de medios

Objetivos y areas de interés:

Promocion del destino Alicante en Reino Unido coincidiendo
con la celebracion de la WTM Londres 2023, una de las ferias
de turismo mas importantes a nivel mundial. La campana se
desarrolla en Londres, Edimburgo, Manchester, Bristol.

EDIMBURGO

MANCHESTER
BRISTOL

LONDRES

1
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cQué areas vamos a cubrir?

Céntricas y de mayor transito de las
cludades implicadas, buscando |la mayor
posibilidad de impacto.

Ademas, en Londres potenciaremos

el Impacto en los visitantes a la WTM
Londres 2023.

‘ .
/
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cQué formatos vamos a usar?

Publicidad exterior de grandes
dimensiones para favorecer impacto.
Ademas, de |a presencia en la revista
High Life de British Airway impactando
en un publico premium (zona VIP y
clientes gold) durante los meses de
noviembre y diciembre.

MUPIS DIGITALES

Mupis digitales exterior
en el area centro.

MUPIS DIGITALES
TRANSPORTE
Mupis fijos en las estaciones de
interés de Tren / Metro.

AUTOBUSES URBANOS

| aterales de autobuses de dos
pisos en las rutas y lineas en la
zona Centro.

13
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Alicénte City

Where Summer Never Fnds,

MUPIS DIGITALES
TRANSPORTE
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MUPIS DIGITALES
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Where SHning T

AUTOBUSES URBANOS
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( NOVIEMBRE 2023 X DIC. 2023 )

SOPORTE FORMATO TOT.
LONDRES

-
MUPI DIGITAL - LONDRES Digital ( 38 ) 38 caras
MUPI DIGITAL METRO - LONDRES Digital ( 50 ) 50 caras
AUTOBUSES LONDRES Super sides ( 50 ) 50 caras
MANCHESTER
MUPI DIGITAL - MANCHESTER Digital C 35 ) 35 caras
AUTOBUSES MANCHESTER Super sides ( 50 ) 50 caras
EDIMBURGO
AUTOBUSES EDIMBURGO Super sides ( 50 ) 50 caras
BRISTOL
AUTOBUSES BRISTOL Super sides ( 25 ) 25 caras
REVISTAS
High Life magazine Pagina color ( 1 ) 1 ins

\_

Accion paralela en Redes Sociales
Objetivos: Aumento de la notoriedad de la marca y

redireccién de trafico hacia la version en inglés de
nuestra web.

LONDRES y Zonas de Influencia
MANCHESTER y Zonas de Influencia
EDIMBURGO y Zonas de Influencia
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Inversion & impacto

La inversion en medios de esta campana es de

155933 € ......

Los impactos a los que llegaremos son de:

Londres: 168.580.125
Manchester: 122.777.500
Edimburgo: 6.900.300
Bristol: 3.180.900

British Airways 147.500

Acumulamos un total de 301.586.325 impactos

en el total de la campana para un publico objetivo +16.

| LSS EDIMBURGO

HUHET . SR onDRE
MANCHESTER s3ssssssssse.

BRISTOL
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